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LANCAMENTOS DE CASOS DE SUCESSO A NOVA CERVEJA
NOVOS PRODUTOS NAS REDES SOCIAIS COMGARRA

Refriango A CERVE]A

10 ANOS BLUE

Desde a construcao da
Marca ateé aos dias

de Hoje. A BLUE como
patrimonio nacional.
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Pelo sétimo ano WA -5 e E
consecutivo a Refriango

é premiada no prestigiado
concurso internacional
de qualidade.
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editorial

Rui Firmo
DIRECTOR COMERCIAL REFRIANGO

A CERVEJA COM GARRA
PARA QUEM QUER SABOREAR A VIDA

Lider destacada no mercado de bebidas em Angola, a
Refriango da mais uma prova da sua inovacéao e
empreendedorismo, com o lancamento de uma cerveja
de qualidade excepcional: Tigra.

Produzida com a mais moderna tecnologia e seqgundo

os mais elevados standards internacionais de qualidade
e boas praticas, Tigra vem reforcar um portefoélio que
conta ja com cerca de 15 marcas lideres nas categorias de
de aguas, sumos, refrigerantes, vinhos e vodka
ready-to-drink.

Nascida da melhor cevada, do lupulo mais puro e de uma
levedura tipica da regido da Baviera, traz na sua alma
toda a tradicdo cervejeira alema. Suave e facil de beber
fol desenvolvida tendo por base as exigéncias do
consumidor angolano que gosta de saborear a vida e
tudo o que ela tem de melhor. E a todos eles que a
Refriango dedica esta cerveja.

Uma aposta forte em Angola e nos angolanos, porque
noés merecemos o melhor.

somos refriango
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RESPONSABILIDADE SOCIAL

O Grupo Refriango aposta num
amplo projecto de responsabilidade
social e de apoio a comunidade,
assumindo o apoio continuado e
sustentavel de criancas e jovens

de 3 centros de acolhimento em
Luanda. O projecto “Refriango

da vida ao futuro” prevé ainda o
apadrinhamento inovador e
efectivo das criancas e jovens,

com 0 apoio da sociedade civil, que
contribua para o desenvolvimento
pessoal e profissional das criancas e
jovens, integrado e harmonioso, para
garantir cidadaos com um futuro de
Sucesso.

Refriango

Refriango da Vida ao Futuro
Apoio a 3 Centros de
acolhimento de jovens

O apoio disponibilizado pela
Refriango e pelos seus parceiros
neste projecto, a cada um dos
centros de acolhimento, é a
colaboracao continua no dominio da
formacao profissional, a realizacao
de varias actividades de cariz ladico
e pedagogico, e o lancamento de
um programa de apadrinhamento
que visa facultar apoio financeiro
mas também, e sobretudo, apoio
educativo e afectivo.




QUALIDADE

11 Medalhas.

A Refriango, empresa angolana
especializada em refrigerantes,
aguas e bebidas alcodlicas,

foi premiada pela sétima vez
consecutiva no concurso
internacional “Monde Selection’,
com 11 medalhas, pela qualidade e
inovacao dos seus produtos.

O concurso premiou com duas
medalhas de Grande Ouro o

sumo “Nutry” e a agua “Pura’, sete
medalhas de Ouro para a Blue
Original, nomeadamente 0 novo
sabor “Blue Limao Gengibre”, “Blue
Polpa’, agua tonica “Welwitschia” e
a bebida energética “Speed”.

Os prémios Monde Selection sao
entregues anualmente, numa
cerimonia precedida de um jantar
de gala, que este ano tera lugar nos
dias 30 e 31 de Maio, em Budapeste,
Hungria.

Prémio de Qualidade
distingue a Refriango com

Atraves dos troféus Monde
Selection, a qualidade e inovacao
dos produtos Refriango sao
reconhecidas internacionalmente,
elevando o nome de Angola a mais
uma distincao Internacional.

somos refriango
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INSTITUCIONAL

Sob o lema “Industria nacional
motor da mudanca’, a segunda
edicao da Expo Industria
realizou-se em Dezembro, no World
Trade Center em Viana, com o
objectivo de promover a
diversificagao da economia nacional
e a industrializacao. Promovido pelo
Ministério da Industria, o certame,
para alem da exposicao,

.l i n -
ESTAS MEDALHAS -

SAO DE TODOS
OS ANGOLANOS,

Refriango Participa na
22 Edicao da Expo-industria

ofereceu um programa paralelo de
conferéncias, workshops e eventos
formativos e informativos.

A Refriango foi um dos expositores
de referéncia e contou com a
honrosa visita da Senhora Ministra
da Industria, sua Exceléncia
Engenheira Bernarda Martins e
varias outras entidades nacionais e
Diplomatas.




umoNReGpetece

Y @ P f"\
/J/ ‘/)//‘/ﬁi:]/ %) \

Deixa 3X mais firuta na boca!

Q Refriango

www.refriango.com




MARKETING DIGITAL

CASOS DE SUCESSO
NAS REDES SOCIAIS

FACEBOOK NUTRY E porque Nutry é fruta que ama, fruta
O sumo que mais ama os Angolanos, ja que cuida, 2016 sera o ano que marca o
chegou as redes sociais e promete cuidar arranque do movimento #frutaqueama
de toda a Angola! Nutrycao, o nome #frutaquecuida que consiste em dar voz
que alia Nutry a filosofia da marca, a a quem faz mais por uma Angola melhor.
nutricao. A pagina direccionada para Vamos homenagear todos os fas que
familias e maes preocupadas, promete ajudam quem malis necessita, queremos
dar bons conselhos de nutricao, dicas conhecer e dar a conhecer o fa que faz
para passar mais tempo com a familia e voluntariado, que contribui para uma
dar destaque aos beneficios das frutas causa social, que tem um papel activo
de Nutry. Em 2016 contamos com o “like” na comunidade. Queremos partilhar a
de mais fas a juntar aos mais de 30.000 atitude destas pessoas que marcam a
que ja compdem a comunidade. Com a diferenca. Se € uma destas pessoas ou
ajuda da nutricionista Nelma Manuel, o conhece, s6 tem de partilhar connosco
desafio para 2016 consiste em aproximar através da pagina do Facebook da Nutry
a marca do consumidor, com iniciativas - www.facebook.com/nutrycao

como um consultorio online e videos
com dicas de alimentac¢ao saudavel para

que todos os angolanos possam fazer as
escolhas mais acertadas.

speed Sem Limies
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FACEBOOK SPEED

Speed, da drena no Facebook e
posiciona-se como a pagina n°1de
marcas energeticas em Angola!

Com mais de 40.000 fas, a pagina

de Speed acompanha a filosofia da
marca e aposta na amplificacao das
activacoes offline da marca. Exemplos
deste dinamismo tao caracteristico

de Speed, sao as campanhas do Speed
Truck, lancamento de Speed Power
Limao, Documentario Drena ou o Social
Surf Weekend. A pagina destina-se a

fas de desporto radical, com contetidos
dedicados a skate, surf e patins, o

gue permite aos mais destemidos
acompanhar as novidades mais edgy a
nivel mundial. Mas o Facebook nao é a
unica aposta digital de Speed, o canal de
YouTube da marca /speedsemlimites tem
como objectivo aproximar a marca dos
fas e distribuir contetdos da marca para
outras plataformas.

O ano de 2016 arranca com mais uma
Inovacao e Speed protagoniza a primeira
campanha digital desenvolvida para
YouTube do grupo. Um caso de sucesso a
avaliar pelos numeros: mais de 800.000
pessoas impactadas pelo video de Speed
Power Limao, das quails mais de 200.000
visualizaram parcialmente o video.

- www.facebook.com/speedsemlimites

- https://www.youtube.com/user/
speedsemlimites

Blue Faz da wda uma festa

Criar Papina q

#FAZDAVIDAU

Cronologila

WO e o B

172.692 pessoas gostam disto

Jasta Fagina
H Blue. Faz da vida uma festa
>

e Limites

de-semana aproveita a vida a0 maximo, abre o coragdo
ite o dia nascer . Depdis renicia com Speed Powe
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FACEBOOK BLUE

A pagina de Facebook da Blue soma e
segue! Blue é a marca de bebidas em
Angola com mais fas no Facebook. A
marca de refrigerantes preferida de
Angola conta ja com mais de 170.000

fas. Blue € a marca que tem conseguido
criar maior envolvimento com os seus
consumidores, com solucdes inovadoras
assentes nas activacoes offline da marca
com amplificacao online. Esta receita
perfeita, permite criar experiéncias
como levar fas a desfilar com a Ary

no Carnaval de Luanda, desafiar a
criatividade para reutilizacdo da Pet
Blue Limao Gengibre, levar o Luanda
Blue Fest a quem nao conseguiu estar no
Estadio dos Coqueiros com transmissao
em livestream, revelar novos talentos
com o DJ Battle e lancar produtos em
exclusivo e primeira mao aos nossos fas.
Para 2016 os desafios sao mais
ambiclosos e prometemos muitas e boas
novidades!Se ainda nao és 3,

junta-te a nods em

-www.facebook.com/festablue/

Pagens micial 1 Enaconirar Amigos

3 : i > y '3 Criar Pagina

Blue. Faz da vida uma festa
Alimentacao/bebidas
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LANCAMENTOS

SPEED reforcou a sua gama de
bebidas energéticas com o
lancamento de uma inovacao
mundial - o novo Speed Power
Limao, desenvolvido especialmente
a pensar nas manhas mais dificeis.

E uma bebida energética que contém
as mesmas caracteristicas de energia
do SPEED original,

Speed Power Limao

tem um teor de doc¢ura adequado

ao gosto do consumidor de

bebidas energéticas e um 6ptimo

e refrescante sabor a limao.
Adicionalmente Speed Power Limao
contém ainda Zinco, Magneésio e
Sédio, os ingredientes indicados
para regular o metabolismo, activar
0 sistema muscular e recuperar da
fadiga.
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LANCAMENTOS

Nutry
Sabores de
Angola
Manga
Sape-sape

Nutry, a marca de sumos
preferida de Angola, reforcou
a sua gama Sabores de Angola
com 0 novo sabor Manga
Sape-Sape. Este novo sabor
surge da juncao de frutas que
sao muito valorizadas pelos
consumidores, a Mangae o
Sape-Sape. Este novo sumo
junta de forma perfeita e
equilibrada a polpa da manga
com o sabor tnico do
Sape-Sape e veio reforcar
a gama Nutry res de
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LANCAMENTOS

Nestes 10 Anos celebramos muitos
sucessos, mas sobretudo a
preferéncia dos nossos
consumidores.

O refrigerante Blue € uma
referéncia da “Nova Angola’, a
Angola do Futuro, Angola com
inovacao e qualidade.

Foram 10 anos a investir em muitos
projectos novos, temos hoje 10
sabores e embalagens diferentes

— diversidade e abrangéncia sao
muito importantes para nos.

Fol com Blue que iniciamos o
processo de internacionalizacao
da Refriango, levando o nome de
Angola aos 4 cantos do Mundo

— estando hoje presente em mais
de 10 paises. 2015 foi um ano de
comemoracao sem precedentes:

Blue celebrou com
Angola 10 anos a fazer da
vida uma festa

Comec¢amos com um filme “Parabéns
a Vocé" — que celebra o aniversario,
mas também a ultima década tao
positiva que Se viveu e vive em
Angola.

Escolhemos como embaixadora a
Grande Diva Ary — uma das artistas
e personalidades mais queridas

e carismaticas de Angola, e que
protagonizou um grande show

no Carnaval, bem como diversas
publicidades que temos feito ao
longo do ano.

Lancamos 0 mais recente sucesso
da Blue, uma Edicao Especial
comemorativa do 10° aniversario

e muito inovadora: Blue Limao
Gengibre — disponivel numa nova
lata prateada e muito elegante e
também numa garrafa fluorescente.



Blue Limao Gengibre em garrafa
inovadora. O pet fluorescente é uma
inovacao sem precedentes em Angola
0 que a torna unica, original e com a
particularidade de brilhar no escuro.

3 _ _ s Fizemos uma parceria com 0 maior
O oAl o projecto de musica made em Angola
 (pICAO ESPEQIAL 16 ANy — 0 Team de Sonho - que teve a sua
W~ NE | principal actuacao no Blue Fest
1 em Luanda, seguida de um Road
Show de espectaculos por diversas
provincias.
O Blue Fest foi 0 espectaculo do ano
e contou com mais de 30 artistas em
palco, mais de 25 mil espectadores,
numa mega producao, com efeitos
especais nunca antes vistos em
Angola e com transmissao em
directo os 4 cantos do mundo
— atraves de uma rede satélite
para o Youtube.
Filmamos ao vivo, no Blue Fest uma
e, das campanhas publicitarias mais

b5 5 emblematicas da marca.

b2 Terminamos 0 ano com uma das

-

B iniciativas mais desejadas - a

y inauguracao do luminoso Blue,

L. situado num dos locais mais
emblematicos de Angola, a baia de

& 4o e Luanda.
! ,_

“vou querer andar
com esta garrafa para
todo o lado”

somos refriango
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Refriango lanca Tigra,

a Cerveja com Garra.

Luanda, 07 de Abril de 2016

A Refriango acaba de lancar Tigra, a
cerveja com garra. Dourada, da cor do
Sol, com 5% de alcool, tem um sabor
perfeito, inico e suave.

Os seus ingredientes sao naturais e
cuidadosamente seleccionados, para
garantir o prazer de uma cerveja
refrescante e facil de beber.

A cerveja Tigra esta disponivel em
trés formatos: uma lata inovadora

e elegante em formato sleek, uma
garrafa retornavel, com mais
quantidade pelo mesmo preco, e uma
moderna garrafa com

“abertura facil’.

Para garantir o sucesso desta
cerveja a Refriango desenvolveu
uma parceria com o Instituto
Doemens, na Alemanha, uma das
mais antigas e importantes escolas
de cerveja do Mundo. Neste centro
de desenvolvimento, 0s mestres
cervejeiros atraves de um trabalho
minucloso, identificaram exactamente
quais sao as notas gustativas e
aromaticas que mais agradam aos
consumidores angolanos.

Neste processo foi introduzida

a Tripla filtracao, um inovador
processo que garante uma cerveja
equilibrada, com um sabor e

aroma unicos.

A cerveja Tigra foi apresentada no
complexo industrial da Refriango,

no Kikuxi, numa fabrica criada de

raiz mas que aproveita algumas

das as sinergias do espaco. Deste
investimento resulta a criacao de uma
fabrica moderna, com o equipamento
mais sofisticado da actualidade. O
investimento foi de aproximadamente
50 milhées de dolares e vai dar origem
a 150 postos de trabalho. A unidade
industrial tem uma capacidade inicial
de producao anual de cerca de

50 milhodes de litros, mas as
infra-estruturas estao preparadas

para muito em breve, aumentar esta
capacidade significativamente.

A avancada tecnologia utilizada
permite um rigoroso controlo de
qualidade e a maxima seguranca
alimentar, garantindo que o produto
e rigorosamente controlado, de forma
automatica e computadorizada, para
que o resultado final seja consistente
e perfeito, garantindo a maxima
qualidade da cerveja.



TIGRA

CERVEJA COM GARRA
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exigentes.

“ o s’ @
T'igra e uma cerveja com garra, com
forte personalidade, para os mais

Um sabor inspirado no gosto dos angolanos, feita com a experiéncia
secular alema. Com 5% de alcool e da cor do Sol é elaborada com a
tecnologia mais moderna, num processo inovador de tripla filtracao
que garante um sabor tinico, suave e uma cerveja facil de beber.
Todos os ingredientes sdo naturais, certificados e cuidadosamente
seleccionados. A nossa cerveja é feita com muita paixao e carinho,

pela Refriango, 99

refere um dos Administradores da Refriango.

A cerveja Tigra esta disponivel

em todo o territorio nacional, com
expectativas de exportacao imediata
para Portugal e brevemente para
varios paises a semelhanca da marca
Blue que esta disponivel em mais 20
mercados.

O lancamento desta cerveja vai ser
fortemente apoiado por um extenso
plano de comunicacao.

TV, Radio, Imprensa, Outdoor e
também uma forte plataforma
digital que pretende posicionar
a marca como uma referéncia no
mundo digital em Angola.

Em paralelo e ao longo de todo o ano,
havera um extenso programa de
activacao de marca que contara com
varios eventos.

Tigra a cerveja com garra!

TIGRA

CERVEJA COM GARRA
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HAUMANOVALUZ
1 QUE BRILHA EM LUANDA.

O novo néon Blue ¢ um projecto que concretiza um sonho de
longa data e que conseguimos implementar no final de 2015,
em que a marca celebrou o seu 10° aniversario.

O luminoso Blue foi especialmente desenvelvido para iluminar agm

‘ — o —

. :F-"

- ﬂ@}@fﬁmgﬁvomgu meses de planeamento e construcao pelas

suas caracteristicas unicas. Tem por base um jogo de luzes
especial que confere maior dinamica e um novo brilho a este
espaco situado na zona mais emblematica da cidade - a Baia de
Luanda. A conclusao deste projecto na cidade que viu nascer
Blue é um sinal da forca e grandeza da marca. Termos um espaco
com esta dimensao, localizacao e iluminado de noite vai
permitir a nossa Blue grande visibilidade e assumir um estatuto
de “‘referéncia institucional’”, como so as grandes marcas e
organizacoes alcancam.

#fazdavidaumafesta
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EVENTOS

Speed Truck

Com o objectivo de criar momentos
disruptivos, SPEED apresentou

em Luanda o SPEED TRUCK, uma
rampa movel através da qual é
possivel fazer ‘demonstracoes
radicais” em andamento, que

por onde passa nao tem deixado
ninguém indiferente.

O Speed Truck permite a realizacao
quer de eventos moveis, quer
eventos fixos, nos quais se
transforma num verdadeiro

skate park.

Belas Shopping, Cidade do Kilamba
ou Marcha Olimpica, foram alguns
exemplos onde o Speed Truck teve
oportunidade de marcar presenca e
impactar os diversos espectadores,
quer com demonstracoes de

Riders profissionais, quer pela
presenca de diferentes praticantes
das modalidades que tiveram a
oportunidade praticar e aperfeicoar
as suas manobras.
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EVENTOS

1@

“Nos Somos Luanda”

A marca Red e 0s Zona 5 prestaram homenagem aos 440 anos da
cidade de Luanda ao lancar o video exclusivo da musica de letra

adaptada “No6s Somos Luanda”.

Luanda, 25 de Janeiro de 2016 — Foi
num fantastico rooftop com uma
vista sobre a nossa prospera e
querida cidade de Luanda, que 0s
Zona 5 protagonizaram um show
intimista promovido pela marca
Red. O Show deu origem a um video
que 0 grupo e a marca pretendem
comunicar ao longo dos proximos
dias em diversas plataformas para
todos os angolanos. A marca Red
mantém, assim, a tradicao e, a
semelhanca do ano passado,

volta a comemorar mais um
aniversario da Cidade de Luanda,
com uma importante iniciativa da
marca nesta data comemorativa e
tao especial. O show, uma pop up
party que rivalizou com o melhor
que se faz em qualquer capital
mundial, realizou-se no terraco do
Parque de Estacionamento Spauto
a Marginal de Luanda, e teve, entre
outros atractivos, a gravacao da
musica “Nos somos Angola” numa
versao adaptada para “NoOs somos
Luanda”.




“*Celebrar o orgulho de ser

angolano foi o grande objectivo
desta iniciativa.

Tratou-se de um show reservado a um conjunto de

convidados da Banda e da marca, entre os quais a imprensa, pard
criar uma accao que nos permita brindar a Luanda, cidade que viu
nascer o grupo formado pelo Fabious, ABD, GM, Obie e Bruno AG. 9

salientou Eurico Feliciano, Director de Marketing Operacional
da Refriango gue, acrescenta,

“*a iniciativa reforca a
posicdo da marca e do
grupo, verdadeiramente
angolanos e que apostam,
na modernidade e na
inovacdo, tal como a
cidade de Luanda. ,,
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EVENTOS

Terca-feira 09 de Fevereiro 2016, a
Marginal de Luanda transformou-
se num colorido desfile assistido ao
vivo por milhares de folides.

A capital do pais registou um

clima de festa que rompeu as
fronteiras da idade, raca e condicao
social, animado por varios grupos
carnavalescos, com dancas tipicas de
cada regiao, que superaram todas as
expectativas na luta pelo titulo.

A grande surpresa do dia sem
sombra de davida foi o Trio Eléctrico
da BLUE e a Diva Ary que se fez
acompanhar de um elenco de
bailarinos. Foi um desfile diferente
do habitual, uma grande inovacao
para esta grande festa.

O publico corria de um lado para

0 outro com grande entusiasmo
quando o Trio da BLUE cheio de
luzes entrou a pista principal onde
0S grupos carnavalescos desfilavam.
Milhares de pessoas dancaram e
cantaram ao ritmo das musicas da
Diva Ary.

Blue e Ary Brilham no
Carnaval de Luanda

Além da participacao no desfile, a
activacao Blue no Carnaval tambéem
contou com diversas iniciativas pela
cidade de Luanda, nas quais a marca
surpreendeu nas ruas com diversos
bailarinos e oferta de mascaras, bem
COm uIm CONCurso na sua pagina

de Facebook através do qual 3 fas
ganharam a experiencia unica de
estar no Trio Eléctrico com a Ary no
desfile de Carnaval.

Recordamos que 0s primeiros
registos do Carnaval em Angola
foram em 1857 referente a festa
popular dos Kimbundos, mas foi em
1978 que virou tradicao passando

a ser um evento anual. O Carnaval
em Angola tem o seu ponto alto

nos desfiles de carro alegoricos e de
grupos de danca na “Nova Marginal
de Luanda’, uma festa onde a danca
e a musica ocupam 0S principais
lugares e a tradicao se mistura com
as influéncias contemporaneas.
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Tigra a conquista

de Angola.

De acordo com a Refriango, 0s
primeiros dias de vendas de Tigra tém
sido muito positivos, ultrapassando
as expectativas. Nesse sentido, a
empresa lider de bebidas de Angola

ja manifestou a sua disponibilidade
para ampliar em curto prazo a unidade
industrial no Kikuxi.

Asrazoes do seu sucesso também
passam pela forma de producao,

"A tripla filtracao garante uma cerveja
muito suave, facil de beber e com os
seus 5° de alcool, a Tigra assegura
todo o prazer que o consumidor pode
esperar de uma cerveja’, referiu o
Mestre Cervejeiro da Tigra,

Tiago Duarte.

A CERVEJA
COM GARRA.

A Refriango acrescentou ainda que

a ‘sua levedura especial, resultante
da parceria de desenvolvimento com
o Instituto Doemens, na Alemanha,
facilita o0 consumo com mais prazer
pois a ressaca fica mais suave”.

Estas sao as principais justificacoes
para o sucesso da Tigra, a cerveja com
garra. Em paralelo com a sua rede de
clientes e a sua frota de transportes, a
Refriango esta a acelerar o ritmo das
entregas para dar resposta a enorme
procura que a ‘cerveja com garra’, tem
manifestado no mercado angolano.
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aposta

COMUNICACAO

"CAMPANHA TIGRA’

Nesta campanha, a TBWA Angola, a agéncia de
comunicacdo para a publicidade da Tigra, criou oS
textos e as imagens que retratam as expressoes e o
prazer que o consumidor angolano pode descobrir na
cerveja. Serdo sete criatividades diferentes na maior
campanha alguma vez realizada pela Refriango. Em
todos os outdoors a empresa vail activar a expressao
‘aprecie com moderacd@o” pois o seu objectivo é, antes
de mais, promover um consumeo responsavel.

s

IQ PARA DAR

AZER.
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A CERVELA COM GARKA

"Apoiar a nova cerveja da

Refriango, ajudar no seu sucesso,

é um motivo de orgulho. As
campanhas consideram com
grande destaque o consumidor
Angolano que é particularmente
determinado, tem garra, procura
fazer a diferenca e o que tem de
melhor no mundo. Reflectimos
nos outdoors a personalidade
da marca e a valorizacao do
produto. E uma comunicacio
com muita garra’,

A criatividade, de acordo com a
Refriango, alem de realcar a qualidade e
a frescura do produto, ajuda a construir
a marca na base dos factores positivos
que a diferenciam: a mestria, a tripla
filtracao, o sabor e a suavidade.

“Estamos muito satisfeitos
com as primeiras reaccoes e
comentarios que temos recebido

do mercado e dos nossos clientes.

Sao um estimulo para fazermos
sempre melhor e a prova de que
quem trabalha e se preocupa
com o consumidor, assegurando
a qualidade internacional, é
apreciado e valorizado’,

afirmou um dos administradores da
empresa, face a excelente receptividade
que Tigra tem tido junto do publico.

CERVEJA COM GARRA

A CERVEJA DA

! NOVA GERACAO.

TIGRA
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CLIENTES

Refriango aposta
nos Clientes

No primeiro Trimestre de 2016 0 departamento de Trade Marketing esteve
focado em activar as marcas Refriango em todos 0s canais onde 0s seus
produtos sao comercializados, trabalhando sempre em paralelo com 0s
seus clientes.




De Fevereiro a Marco o Trade apostou em fazer uma mega accao de sell-in e
sell-out com o objectivo de aumentar a rotacao de Tara Retornavel no maior
namero de clientes Grossistas e KA. No final desta accao foram sorteadas 11
motas e 1 empilhador.

Na distribuicao Moderna o Trade
focou-se em activar os principais
momentos de cada més. Assim,

no periodo de Regresso as Aulas a
mascote do Cuia animou milhares de
crianc¢as em varias lojas. Na semana
da Mulher convidamos todas as
mulheres a tirar uma fotografia
junto a nossa bancada onde estava a
acontecer uma degustacao de Nutry
Manga Sape-Sape. No dia do Pai
oferecemos certificados de “Super
Pai” aos melhores Pais de Angola.

somos refriango

W
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CLIENTES

Tigra mostraa
sua Garra!

Foi no passado dia 7 de Abril que a
Tigra, nova cerveja da Refriango,

se estreou no mercado Angolano,
mostrando a sua Garra nos mais
diversos tipos de pontos de venda
do pais. Da Distribuicao Moderna
aos clientes Grossistas, foram varios
0s pontos de venda activados com
visibilidade da marca e accoes

de degustacao, de forma a dar a
conhecer esta nova marca e a apoiar
a forte Campanha de lancamento
deste produto que promete agitar o
mercado da cerveja em Angola.

e Ou

—
5

Durante os proximos meses a
Refriango ira continuar a apoiar 0s
seus Clientes nas vendas de Tigra,
através da distribuicao de materiais
de ponto de venda, degustacades,
activacoes da marca e eventos.

TIGRA

CERVEJA COM GARRA
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Pura.
A agua que vale ouro!

Y ouall A
¢ Qualidade de Ouro.
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0 GIN TONICO PERFEITO

Criado e imortalizado no sec. XIX pelos
soldados ingleses destacados na India,

O Gin and Tonic - uma das mais famosas
Long Drinks do mundo - pode ser simples
de preparar, mas tem segredos. Para
alguns, e a seleccao do Gin. Para outros,

da Conjugacao dos ingredientes. Mas para
muitos especialistas o elemento que pode
fazer a diferenca na preparacao do Gin
perfeito, e a qualidade da agua tonica.

4 passos para um gin perfeito,
com a tonica Welwitschia®

<> <
Gele o copo com Aromatize Adicione 5 cl. Verta lentamente,
cubosdegelo de comosingredientes | doseuginfavorito. 20clde tonica
agua mineral. botanicos que Welwitschia®, para
Escorraaaguaque desejar. preservar o gas.

se acumular.






